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XUEREB, J.M. (1995). Managing Imitation Strategies. Recherche et Applications en Marketing,
États-Unis.

WORKING PAPERS

XUEREB, J.M. (1994). Croissance interne et compétitivité. ESSEC Business School.

XUEREB, J.M., NYECK, S., PARADIS, S. et CHEBAT, J.C. (1994). Influence de la culture sur les
tendances à innover des consommateurs : évaluation empirique de la validité d'une échelle de
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Performance. ESSEC Business School.
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Performance (Revised Version of DR 95025). ESSEC Business School.
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XUEREB, J.M., NYECK, S., PARADIS, S. et CHEBAT, J.C. (1994). Tendances à innover des
consommateurs : évaluation empirique de la validité d'une échelle de mesure de l'"Innovativeness"
dans un contexte transculturel. ESSEC Business School.

INGHAM, M. et XUEREB, J.M. (1997). The Evolution of Market Knowledge in New High Technology
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XUEREB, J.M. et INGHAM, M. (1994). The Role of Entrepreneurship and Marketing Perceptions in
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THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (1994). Uncertainty, Complexity and New Product Development.
ESSEC Business School.
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BOOKS

THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (2009). Stratégies - Concepts, méthodes, mise en oeuvre.
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THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (2005). Stratégies. Concepts, Méthodes, Mise en oeuvre.
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BOOK CHAPTERS
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Compétitivité. 1st ed. De Boeck, pp. 133-155.

IBERT, J., BAUMARD, P., DONADA, C. et XUEREB, J.M. (2001). Data Collection and Managing
the Data Source. Dans: Doing Management Research: A Comprehensive Guide. 1st ed. SAGE
Publications, pp. 172-195.

BAUMARD, P., IBERT, J., DONADA, C. et XUEREB, J.M. (1999). La collecte des données et la
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BAUMARD, P., DONADA, C., IBERT, J. et XUEREB, J.M. (2007). La collecte des données et la
gestion de leurs sources. Dans: Méthodes de recherche en Management. 1st ed. Dunod, pp.
228-262.

BAUMARD, P., DONADA, C., IBERT, J. et XUEREB, J.M. (2014). La collecte des données et la
gestion de leurs sources (4e édition). Dans: Raymond-Alain Thiétart et al. (ed.). Méthodes de
recherche en management. 4ème ed. Malakoff: Dunod, pp. 261-296.

XUEREB, J.M. (1999). L'environnement du chercheur. Dans: Raymond-Alain Thietart et al (ed.). 
Méthodes de recherche en management. 1st ed. Dunod, pp. 496-510.

XUEREB, J.M. (2014). L'environnement du chercheur (4 édition). Dans: Raymond-Alain Thietart et
al (ed.). Méthodes de recherche en management. 4ème ed. Malakoff: Dunod, pp. 592-608.

XUEREB, J.M. (2001). The Research Environment. Dans: Doing Management Research: A
Comprehensive Guide. 1st ed. SAGE Publications, pp. 389-401.

THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (1997). Uncertainty, Complexity and New Product Development.
Dans: Strategy, Structure and Style. 1st ed. John Wiley & Sons, Inc. pp. 329-356.

BAUMARD, P., DONADA, C., IBERT, J. et XUEREB, J.M. (2025). La collecte des données et la
gestion de leurs sources. Dans: Raymond-Alain Thietart et al. (ed.). Méthodes de recherche en
management. 5th ed. Malakoff: Dunod, pp. 255-289.

XUEREB, J.M. (2025). L'environnement du chercheur. Dans: Raymond-Alain Thietart et al (ed.). 
Méthodes de recherche en management. 5ème ed. Malakoff: Dunod, pp. 572-584.

CONFERENCE PROCEEDINGS

NYECK, S., XUEREB, J.M., LADHARI, R. et GUEMARRA, L. (2000). Typologie d'attitudes de
shopping sur Web. Dans: . Montréal: Association Française du Marketing (AFM), pp. 619-630.

XUEREB, J.M. (1994). Managing Planned and Autonomous Innovations : A Matched Sample
Comparison. Dans: 2nd International Product Development Management Conference Proceedings.
European Institute for Advanced Studies in Management (EIASM), pp. 679-693.

WRIGHT, R. et XUEREB, J.M. (1994). Organizational Revitalization within a Knowledge-based
Approach of the Firm. Dans: Proceedings of the Second International Symposium on the
Management of Industrial and Corporate Knowledge. Institut International pour l'Intelligence
Artificielle (IIIA), pp. 113-124.

XUEREB, J.M. et DONADA, C. (2006). The Moulin Rouge: From Glory to Brankruptcy. Dans: 2006
ASAC. Case Track Proceedings. Laurier Business and Ecnomics & Pearson Education Canada, pp.
341-374.

XUEREB, J.M., NYECK, S., PARADIS, S. et CHEBAT, J.C. (1994). Tendances à innover des
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consommateurs : évaluation empirique de la validité d'une échelle de mesure de l' "Innovativeness"
dans un contexte transculturel. Dans: Actes du Xe Congrès de l'AFM. Association Française du
Marketing (AFM), pp. 203-228.
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