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Business School.

BERGADAA, M. et PRAS, B. (1988). La segmentation : outils et choix stratégiques. ESSEC
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PRAS, B. et FORGUES, B. (1991). Le processus de révision de Recherche et Applications en
Marketing : une comparaison internationale. ESSEC Business School.

PRAS, B. (1991). Stratégies génériques et de résistance dans les canaux de distribution :
commentaires et illustration. ESSEC Business School.

PRAS, B., DUSSART, C. et JALLAT, F. (1992). The Customer's Relative Importance in the Design,
Development, and Implementation of New Services : An Empirical Investigation. ESSEC Business
School.

PRESS ARTICLE, VIDEO OR OTHER POPULAR MEDIA

PRAS, B. (1997). Le pouvoir de l'information. Les Echos, pp. 5.

PRAS, B. (1993). Les entreprises et le marketing. Le Figaro.

BOOK CHAPTERS
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PRAS, B. (1997). Le pouvoir de l'information. Dans: L'Artdu Management. 1st ed. Pearson Village
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PRAS, B. (1995). OMO (Analyse du cas OMO). Dans: La communication efficace (Prix Effie 1994).
1st ed. Dalloz, pp. 43-54.

PRAS, B. (1997). Qu'est-ce que le marketing ? Dans: Encyclopédie de Gestion. 1st ed. Economica,
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PRAS, B. et LE NAGARD, E. (2003). Innovation et marketing stratégique. Dans: Encyclopédie de
l'innovation. 1st ed. Economica, pp. 225-280.

LE NAGARD, E. et PRAS, B. (2003). Innovation et marketing stratégique, orientation marché et
gestion du risque. Dans: Savoir gérer. Mélanges en l'honneur de Jean-Claude Tarondeau. 1st ed.
Fondation Nationale pour l'Enseignement de la Gestion des Entreprises (FNEGE), pp. 221-246.

PRAS, B. (1995). Marketing : réflexions sur les pratiques et la recherche. Dans: Dauphine, 25 ans
de sciences d'organisation. 1st ed. Masson, pp. 199-222.

PRAS, B., SCHIEB, P.A. et BOUTIN, A. (1995). PMI et pays de l'Est : développement, risques et
partenariat. Dans: Les Euro-PMI. 1st ed. Economica, pp. 89-115.

LAURENT, G. et PRAS, B. (1999). Research in Marketing: Some Trends, Some Recommendations.
Dans: Rethinking Marketing. Towards Critical Marketing Accountings. 1st ed. SAGE Publications,
pp. 245-261.

PRESENTATIONS AT AN ACADEMIC OR PROFESSIONAL CONFERENCE

PRAS, B. (1988). Evolution du marketing international : année 1990.

PRAS, B. et ROUX, E. (1990). Typologie du management des PME/PMI françaises : exportation,
innovation.

PRAS, B. (1988). Stratégies des entreprises européennes.

PRAS, B. (1989). Viabilité économique du papier permanent et conservation du patrimoine.

PRAS, B. et MARTINET, A.C. (1993). La recherche en gestion et les entreprises : voies de
coopération.

PLUNTZ, C. et PRAS, B. (2018). Quand Jean-Pierre jeunet réalisa « Alien : résurrection » … :
l’impact de l’extension incongruence sur les légitimités de la marque humaine - application aux
réalisateurs de films. Dans: 34 ème congrès international de l'Association française du marketing
2018.

PRAS, B. et LAURENT, G. (1993). Research in Marketing : Some Trends, Some Controversies and
Some Recommendations.

JOURNAL ARTICLES

TIXIER, M. et PRAS, B. (1995). Le marketing inversé : interactivité, structure et pouvoir. Décisions
Marketing, pp. 7-19.
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internationale. Recherche et Applications en Marketing, pp. 3-18.

PRAS, B. et ASSENS, C. (1993). Les exportations parallèles en Europe : un entretien avec Louis-
Claude Salomon, Directeur Général des Ventes de Procter & Gamble France. Décisions Marketing,
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PRAS, B. (1993). Marketing : les nouvelles tendances à l'international. Moniteur du Commerce
International, pp. 30-32.

PRAS, B. et ZARLOWSKI, P. (2013). Obligation de rendre des comptes : Enjeux de légitimité et
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