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BOOK CHAPTERS
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marketing : fondement, méthodes. 1st ed. Nathan.

DUSSAIX, A.M. (2002). Modeles de comportement et précision des données d'enquétes et de

panels. Dans: Ecrits sur les processus aléatoires (mélanges en hommage a Robert Fortet). 1st ed.

Hermes Sciences, Lavoisier, pp. 103-118.

DUSSAIX, A.M. (2001). Principes des meéthodes de redressement. Dans: Traitements des fichiers

d'enquétes : redressements, injections de réponses, fusions. 1st ed. Presses Universitaires de
Grenoble, pp. 17-29.

DUSSAIX, A.M. et GROSBRAS, J.M. (1993). Sondages et qualité des données. Dans: Traitements
statistigues des enquétes. 1st ed. Dunod, pp. 21-52.

JOURNAL ARTICLES

DUSSAIX, A.M. (1987). Détermination de la taille d'échantillon pour la mesure d'évolutions. Journal
de la Société Francaise de Statistigue & Revue de statistique appliquée, pp. 25-36.

DUSSAIX, A.M. (1998). La mesure d'audience des médias. Journal de la Société Francaise de

Statistigue & Revue de statistigue appliquée, pp. 41-60.

CONFERENCE PROCEEDINGS

DUSSAIX, A.M. (1990). Le choix de I'échantillon. Dans: Agro-industrie et méthodes statistiques.

Financial Management Assaociation (FMA), pp. 42-56.

DUSSAIX, A.M. et INDJEHAGOPIAN, J.P. (1995). A Study of the Impact of Promotions on Sales :
Data Collection and Statistical Analysis Methods. Dans: Bulletin de I'Institut International de

Statistigue (Bulletin of the International Statistical Institute). Institut International de Statistique (lIS),
pp. 309-310.

systemes d' |nformat|on La statistigue en entreprise. AFRISTAT, pp. 33-39.

DUSSAIX, A. M (1997). L' enselqnement des sondaqes a des etudlants de formations dlfferentes

- 1997). State Institute of Statlstlcs pp. 425-428.
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DUSSAIX, A.M. et PALMERO, G. (1992). Effet de grappe dans un panel de consommateurs :
quelgues résultats empirigues.

DUSSAIX, A.M. (1988). Méthodes d'estimation pour des domaines d'étude dans le cas de données
de panel.

DUSSAIX, A.M. (1996). Méthodologie des enquétes par sondage.

DUSSAIX, A.M. (1988). Model-Based Estimation in Survey Sampling.

DUSSAIX, A.M., DESBROSSES, J.P. et PATIN, M. (1989). Estimation pour des domaines d'étude :
résultats empiriques.

DUSSAIX, A.M. (1988). L'intérét des modeéles.
DUSSAIX, A.M. (1992). Analyse conjointe et identification des criteres de choix des

consommateurs.

DUSSAIX, A.M. (1999). La mesure de l'audience des différents médias.

DUSSAIX, A.M. (1997). L'enseignement des sondages a des étudiants de formations différentes :
quelques expériences.

DUSSAIX, A.M. (1995). Modeéles de comportement et données de panels.

DUSSAIX, A.M. (2000). Principe des méthodes de redressement.

DUSSAIX, A.M. (1996). Sampling Problems in Marketing.

DUSSAIX, A.M. (1992). Sondages et qualité des données.

PRESS ARTICLE, VIDEO OR OTHER POPULAR MEDIA
DUSSAIX, A.M. (1997). Les enquétes par sondage. Les Echos . 14-15.

BOOK EDITOR
BROSSIER, G. et DUSSAIX, A.M. [Eds] (1999). Enquétes et sondages. Méthodes, modéles,

applications, nouvelles approches. Dunod, 365 pages.
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Member of a professional association, of an expert group or of a board of directors
1946 - Now: Expert for the Comité Européen de Normalisation (CEN/TC331 Postal Services)

1946 - Now: Vice-President of the Scientific Committee of the CESP (Centre d'Etudes des
Suppports de Publicité)

Consulting
1946 - Now: Consulting activities for La Poste, France Telecom RD, Taylor Nelson Sofres,
Comité Européen de Normalisation, etc...

RESEARCH ACTIVITIES

Function in an academic association

1992 - 1994: President of the Association pour la Statistique et ses Utilisations

1946 - Now: Member of the Conseil des Groupes Enseignement et Enquétes de la Société
Francaise de Statistique

Member of an academic association
1946 - Now: Member of the International Statistical Institute

Editorial Board Membership
1993 - 2000: Editorial board membership - Recherche et Applications en Marketing
2004 - 2005: Editorial board membership - Recherche et Applications en Marketing
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