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PRESS ARTICLE, VIDEO OR OTHER POPULAR MEDIA

DION, D. (2008). Vers une meilleure connaissance du client. Revue des Marques.

DION, D. (2016). The Luxury Industry’s Sacred Places. Reflets Hors-Série ESSEC Knowledge, pp.
79-81.

DION, D. et TACHET, B. (2019). La mode grande taille stigmatisée et... stigmatisante. The
Conversation.

DION, D. (2019). L’après–Karl Lagerfeld, le grand défi de Chanel. The Conversation.

DION, D. et SMITH, J. (2023). Why Do We Accept Violence in Sports? Psychology Today.

DION, D. (2016). Sleeping Beauties: Relancer une marque endormie à partir de son héritage. 
Monde des Grandes Écoles Universités Le Magazine.

DION, D. (2022). Inclusive fashion. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2022). Artification: Luxury down to fine art. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2021). Heritage brands vs. brands with heritage. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2019). The King is dead, long live the king. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2018). The making of royal celebrities: the role of consumer buy-in. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2017). Sleeping beauties: how to transform your brand into legend - and sell. ESSEC
Knowledge.

DION, D. (2016). The luxury industry's sacred places. ESSEC Knowledge.

DION, D. (2023). Inflation, écologie Comment l'industrie du luxe s'adapte. La République du Centre.

DION, D. (2023). A Moral Tightrope: Why Do We Accept Violence in Sports? ESSEC Knowledge.

MIMOUN, L., DION, D., ANLAMLIER, E., CHATTERJEE, L. et TRUJILLO-TORRES, L. (2023).
Airbnb, Netflix, Rent the Runway… Les petites astuces des clients pour contourner les règles des
plates-formes. The Conversation.

BOOK CHAPTERS

DION, D. (2012). Le choc des images : l’usage de la vidéo en études et recherche marketing.
Dans: Marketing - Nouveaux enjeux, nouvelles perspectives. 1st ed. Rennes: Presses Universitaires
de Rennes, pp. 67-75.
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RÉMY, E., SITZ, L. et DION, D. (2012). Le régionalisme en France. Dans: La fabrique de l’ethncité
: consommation et marketing. 1st ed. Cormelles-Le-Royal: Éditions Management et Société (EMS),
pp. 211-231.

DION, D. et SITZ, L. (2012). Regional affiliations: Building a marketing strategy on regional ethnicity.
Dans: Marketing Management, A Cultural Perspective. 1st ed. London: Routledge, pp. 60-78.

DION, D. (2002). Gérer l'affluence. Dans: S. Rieunier (ed.). Marketing sensoriel du point de vente.
1st ed. Paris: Dunod, pp. 159-185.

DION, D. (2013). Légitimité et légitimation de la marque. Dans: Management transversal de la
marque. 1st ed. Paris: Dunod, pp. 31-45.

DION, D. (2014). Le point de vente comme support de légitimation de marque. Dans: La distribution
analysée dans une perspective culturelle. 1st ed. Cormelles-Le-Royal: Éditions Management et
Société (EMS), pp. 75-89.

DION, D. (2014). Les lieux sacrés du luxe. Dans: Management du luxe: Stratégies Innovantes et
nouvelles pratiques. 1st ed. Cormelles-Le-Royal: Éditions Management et Société (EMS), pp.
215-233.

DION, D. (2014). Luxury brand legitimacy. Dans: S. Reinecke et B. Berghaus (ed.). The
management of luxury. 1st ed. Kogan Page Ltd, pp. 173-182.

DION, D. (2017). La figure du chef cuisinier : alchimie d’un artiste - artisan. Dans: Les gestes
culinaires. Mise en scène de savoir-faire. 1st ed. L'Harmattan, pp. 135-144.

DION, D. (2000). L’influence de la foule sur les comportements dans un contexte commercial.
Dans: Etudes et recherches sur la distribution. 1st ed. Paris: Economica.

DION, D. (2002). Le comportement spatial du consommateur. Dans: G. Cliquet (ed.). Le
Géomarketing : méthodes et stratégies du marketing spatial. 1st ed. Hermès Sciences, Lavoisier,
pp. 37-66.

ARNOULD, E., CAYLA, J. et DION, D. (2018). Fetish, Magic, Marketing. Dans: Magical Capitalism:
Enchantment, Spells, and Occult Practices in Contemporary Economies. 1st ed. Palgrave
Macmillan, pp. 115-136.

DION, D. et ARNOULD, E. (2018). Brand Charismatic Legitimacy and Marketing of Adoration. Dans:
S. Reinecke et B. Berghaus (ed.). The Management of Luxury. 2 ed. Kogan Page Ltd, pp. 177-186.

DION, D. et DUBREUIL, C. (2017). Comment gérer l'affluence. Dans: Marketing sensoriel et
expérientiel du point de vente. 1st ed. Dunod, pp. 225-251.

DION, D. et CLIQUET, G. (2006). Consumer spatial behaviour. Dans: G. Cliquet (ed.). Spatial
Marketing. 1st ed. Hermès Sciences, Lavoisier, pp. 27-56.
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moda e la città. 1st ed. Roma: Carocci editore, pp. 43-51.

DION, D. (2008). L’observation filmée. Dans: A la recherche du consommateur : de nouvelles
techniques pour mieux comprendre les clients. 1st ed. Paris: Dunod, pp. 29-51.

DION, D. et SITZ, L. (2020). Regional affiliations: Building a marketing strategy on regional ethnicity.
Dans: ViscontIi L., Peñaloza L. and Toulouse N. eds. Marketing Management: A Cultural
Perspective. 2nd ed. London & New York: Routledge, pp. 47-58.

DION, D. (2020). How to Manage Heritage Brands: The Case of Sleeping Beauties Revival. Dans:
Pierre-Yves Donzé, Véronique Pouillard, Joanne Roberts eds. The Oxford Handbook of Luxury
Business. 1st ed. Oxford: Oxford University Press.

DION, D. et DUBREUIL, C. (2022). Comment gérer l'affluence ? Dans: Rieunier S. and Daucé B.
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JOURNAL ARTICLES
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DION, D. et MAZZALOVO, G. (2016). Reviving Sleeping Beauty Brands by Rearticulating Brand
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