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XUEREB, J.M. et INGHAM, M. (1994). The Role of Entrepreneurship and Marketing Perceptions in
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LIVRES

THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (2009). Stratégies - Concepts, méthodes, mise en oeuvre.
Dunod, 343 pages.

THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (2005). Stratégies. Concepts, Méthodes, Mise en oeuvre.

Dunod, 320 pages.

THIETART, R.A. et XUEREB, J.M. (2015). Stratégies. Des concepts a leur mise en ceuvre. Dunod,
330 pages.

ARTICLES OU VIDEOS DE VULGARISATION

LE NAGARD, E. et XUEREB, J.M. (2006). Ingénieurs et commerciaux : un modele pédagogique
original. Les Echos, pp. 10-11.
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1964 - Présent: Membre de I'Academy of Management

1964 - Présent: Membre de la Strategic Management Society
1964 - Présent: Membre de I'Association Francaise de Marketing
1964 - Présent: Membre de I'American Marketing Association

Reviewer pour un journal

Relecteur pour Journal of Management Inquiry
Organization Science

Recherche et Applications en Marketing
Revue Francaise de Gestion

Science & Technology Studies

Participation au comité scientifigue d'une conférence ou reviewer pour une conférence

1964 - Présent: Relecteur pour AMA (American Marketing Association)
1964 - Présent: Relecteur pour EMAC (European Marketing Association)
1964 - Présent: Relecteur pour AIMS (Association Internationale de Management Stratégique)

Membre d'un comité de lecture
2010 - Présent: Membre du comité de lecture - International Journal of Business Excellence

ACTIVITES PROFESSIONNELLES

Consulting

1995 - 1995: Représentant francais a la Technology and Innovation Management Division of
the Academy of Management. Professeur invité, Doctoral Consortium in
Technology and Innovation Management, Academy of Management, Vancouver

1998 - 1998: Professeur invité, Doctoral Consortium in Technology and Innovation
Management, Academy of Management,San Diego,

1994 - 1994: Membre invité, Junior Faculty Consortium (Business Policy and Strategy),

Academy of Management, Dallas, Augus
1998 - 2003: Consultant (GEMINI CONSULTING France)
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