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1998 - Présent: Relectrice pour Association for Consumer Research 

Rôle d’expert ou évaluateur dans une organisation de recherche
1998 - Présent: Relectrice pour U.S. National Science Foundation ( États-Unis)

Reviewer pour un journal

Relecteur pour American Economic Review
Annals of Finance
European Management Review
Journal of Behavioral Decision Making
Journal of Consumer Psychology
Journal of Economic Behavior and Organization
Journal of Economic Psychology
Journal of Experimental Social Psychology
Journal of Risk and Uncertainty
Management Science
Marketing Science
Organizational Behavior and Human Decision Processes
Public Choice
Theory and Decision

Membre d'un comité de lecture
2009 - 2016: Membre du comité de lecture - Journal of Economic Psychology 
2015 - 2018: Membre du comité de lecture - Recherche et Applications en Marketing 
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