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VEG, N. et NYECK, S. (2007). Brand Gender and Cross-gender Extensions. Dans: Thought
Leaders International Conference on Brand Management (CD-Rom). University of Birmingham.

COMMUNICATIONS DANS UNE CONFERENCE
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Membre de I'American Marketing Association (AMA)

Membre de I'Association Francaise de Marketing

Membre de I'Association des Sciences Administratives Canadiennes (ASAC)
Membre de I'Association for Consumer Research (ACR)
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